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ESTA PROGRAMAGCAO PODERA SER ALTERADA




EFFECTUATION

PASSARO NA MAO - OS EMPREENDEDORES DE SUCESSO COMECARAM
COM O QUE POSSUIAM TANTO NO QUESITO MATERIAL COMO NO
QUESITO DE HABILIDADES E COMPETENCIAS. BASTA SABER USA-LAS.

PERDAS SUPORTAVEIS - DEFINIR O QUANTO ESTA DISPOSTO A
INJETAR NO NEGOCIO DE TAL FORMA QUE, MESMO QUE DE ERRADO,
ISSO NAO DESTRUA A ESTABILIDADE DO EMPREENDEDOR.

COLCHA DE RETALHOS - E NECESSARIO “COSTURAR”, EM SEUS
NEGOCIOS, AS OPORTUNIDADES QUE VAO APARECENDO PELO
CAMINHO.

LIMAO LIMONADA - POR MAIS QUE UM EMPREENDEDOR SE PREPARE
OS IMPREVISTOS EXISTIRAO. E Al QUE ENTRA A HABILIDADE
CRIATIVA E A FLEXIBILIDADE PARA APROVEITAR OS OBSTACULOS E
NAO SE DEIXAR ABALAR POR ELES.

PILOTO DA AERONAVE - DELEGAR E NECESSARIO, MAS E O PILOTO O
GRANDE RESPONSAVEL PELO SUCESSO OU FRACASSO DE UM VOO.
POR MELHOR QUE SEJA A EQUIPE DE UMA EMPRESA, E O DECISOR
QUE FAZ AS COISAS ACONTECEREM E QUE ESTABELECE OS RUMOS
DO NEGOCIO.



LEAN STARTUP
CONSOLIDACAO DO MODELODE NEGOCIO

v’ BUSINESS MODEL CANVAS

N

AVALIACAO DO MODELO DE NEGOCIOS, ANALISANDO SE O MODELO
DE NEGOCIOS ESTA ADEQUADO

ANALISE SWOT

QUAIS ALTERACOES/ADAPTACOES SAO NECESSARIAS NO NEGOCIO
COMO AGEM OS COMPETIDORES E CONCORRENTES

QUAL O TAMANHO DO MERCADO

AN NN N

QUEM SAO OU SERAO OS CLIENTES



PITCH
COMO APRESENTAR SUA IDEIA

v INTRODUCAO A ORATORIA
v DIFERENCAS ENTRE A LINGUAGEM VERBAL E A NAO-VERBAL
> ROUPA
> POSTURA
> GESTOS
> VOZ



BRANDING
CONSTRUCAO DA MARCA

v' DEFINICOES: O QUE E UMA MARCA. A MARCA COMO UM ATIVO DA
EMPRESA E SUA IMPORTANCIA NO CRESCIMENTO DOS NEGOCIOS

v’ ELEMENTOS DE FORCA DE UMA MARCA. CONSTRUCAO DA MARCA DE
DENTRO PARA FORA. POSICIONAMENTO E SIGNIFICADO, DNA E
PROPOSITO DA MARCA

v' DNA: ATIVIDADE COM AS EMPRESAS PARA IDENTIFICAR A ESSENCIA
DA MARCA



ALINHAMENTO ENTRE SOCIOS E SEU
PAPEL NA EMPRESA

v' MAPEAMENTO DAS CARACTERISTICAS DOS SOCIOS, SEUS EXCESSOS E
SUAS FALTAS

v' ANALISE DOS IMPACTOS QUE ESTILOS IDENTIFICADOS PODEM TER NO
DESENVOLVIMENTO DA STARTUP

v ESTIMULO A REFLEXAO SOBRE A RELACAO ENTRE OS SOCIOS E SOBRE
O ALINHAMENTO DE SEUS PAPEIS E RESPONSABILIDADES

v ALINHAMENTO DE VISAO DE FUTURO, PRINCIPIOS E PROPOSITOS
(PESSOAIS X STARTUP/EMPRESA)

v PLANO DE DESENVOLVIMENTO ORGANIZACIONAL



QUESTOES LEGAIS PARA STARTUPS

TIPOS DE FORMALIZACAO E CATEGORIAS EMPRESARIAIS

MEI, LTDA E S/A (DE CAPITAL FECHADO)

ENQUADRAMENTO POR PORTE

ESCOLHA ESTRATEGICA DO REGIME DE TRIBUTACAO (SIMPLES, LUCRO

PRESUMIDO OU REAL)

INSTRUMENTOS JURIDICOS

> NDA/NCA

> CARTA DE INTENCOES E MEMORANDO DE ENTENDIMENTO

> TERMO DE USO E POLITICA DE PRIVACIDADE

> PRESTACAO DE SERVICO VS LICENCA DE USO DE SOFTWARE

MODALIDADES DE INVESTIMENTO EM STARTUPS

> DUE DILLIGENCE, TIPOS DE INVESTIDOR/INVESTIMENTO, MODALIDADES
DE INVESTIMENTO (SCP, MUTUO CONVERSIVEL EM ACOES,
INVESTIMENTO DIRETO, DEBENTURES E CROWDFUNDING)



BRANDING
POSICIONAMENTO

v POSICIONAMENTO: ATIVIDADE COM AS EMPRESAS PARA DEFINIR O
PUBLICO, VANTAGENS COMPETITIVAS E DIFERENCIACAO DE

CONCORRENTES
v' PROPOSTA DE VALOR E SIGNIFICADO: ATIVIDADE PARA DEFINIR COM

AS EMPRESAS COMO A MARCA SERA RELEVANTE E O QUE VAI
SIGNIFICAR PARA PUBLICO
v' ESTRATEGIA DE PUBLICIDADE



PITCH
PREPARACAO DE CONTEUDO PARA
APRESENTACAO AOS INVESTIDORES

v/ CONSTRUCAO DO CONTEUDO
> STORYTELLING
> SUMARIO EXECUTIVO
> PREPARACAO PARA APRESENTACAO A UMA BANCA DE
INVESTIDORES
v' PRATICA: MONTAGEM DO PITCH
> OS PARTICIPANTES SAO CONVIDADOS A MONTAREM UM PITCH
NOS MOLDES ESTABELECIDOS



ELABORACAO DE INDICADORES PARA

D N N NN

STARTUPS

ESTRUTURA DOS INDICADORES

» COMO CRIA-LOS

» COMO UTILIZA-LOS DA FORMA CORRETA

» PRINCIPAIS PROBLEMAS E ARMADILHAS PARA STARTUPS
ARVORE DE DUPONT

CORRELACAO ENTRE INDICADORES E ESTRATEGIA

CORRELACAO ENTRE METAS E INDICADORES

CUIDADO COM A CORRELACAO ENTRE TANGIVEIS E INTANGIVEIS



GROWTH HACKING
ALAVANCANDO A BASE DE USUARIOS

v. ENTENDENDO O CONCEITO E O CONTEXTO DO GROWTH HACKING

v/ SITES, LANDING PAGES E SERPS DE MECANISMOS DE BUSCA

> SEO

> DESIGN RESPONSIVO

> CANAIS DE DIVULGACAO / FERRAMENTAS PARA ALCANCAR O PUBLICO E
GANHAR RELEVANCIA

v/ REDES SOCIAIS

> A IMPORTANCIA DA DEFINICAO CORRETA DE PUBLICOS

> RELACIONAMENTO

> DIFERENCA ENTRE VISITANTES, LEADS, OPORTUNIDADES E CLIENTES

v" REMARKETING

> TESTES MULTIPLOS E SUA IMPORTANCIA

> SISTEMAS, INTEGRACOES E AUTOMACOES

> MONITORAMENTO E ANALISE DE DADOS



